VODIC ZA STUDENTE

Prof. dr Leposava Zecevic, dekanka Fakulteta za evropski biznis
i marketing Evropskog univerziteta

Kvalitet naucnoobrazovnog
rada je nasa prednost

RAZGOVOR

- Fakultet za evropski biznis i marketing upisuje novu generaciju stu-
denata, i to 30 studenata po godini. To je nasa osnovna i najveca pred-
nost jer vec 29 godina, koliko postojimo, insistiramo na kvalitetu
nauc¢noobrazovnog rada, a ne na njegovom kvantitetu - kaze prof. dr
Leposava Zecevi¢, dekanka Fakulteta za evropski biznis i marketing
Evropskog univerziteta.

e U oblasti marketinga i biznisa vlada najveca konkurencija
medu, pre svega, privatnim fakultetima. Sta biste izdvojili kao
vase prednosti, zbog ¢ega buduéi brucosi da izaberu bas ovaj
fakultet ?

-Tokom svih godina postojanja nasi d;plomsranl studenti su, pored
stru¢nih predmeta iz oblasti menadzmenta, biznisa i marketinga, ucili
tri svetska jezika - engleski, italijanski i francuski i samim tim dobijali
najbolje pozicije u domadim kao i internacionalnim kompanijama. Od
drugih fakulteta nas razlikuje upravo kreativan pristup prenosenja
nauke, edukacija na savremen nacin, jer danasnji studenti su savre-
meni preduzimljivi mladi ljudi koji sigurno imaju veliki broj informa-
cija, koriste drustvene mreze, prate trziste i veoma su znatizeljni.

e Naziv Fakulteta za evropski biznis zvuéi veoma primamiljivo. Pojasnite nam zaito bas
evropski i §ta to znaci buduéim studentima?

- Ba$ mi je drago da ste mi postavili ovo pitanje. Mi smo geografski ve¢ u Evropi, zato je na3
osnivac i rektor prof. dr Milija Zecevié vizionarski osnovao upravo instituciju za obrazovanje
kakva je nasa i koja odavno radi po svim evropskim standardima. Kod nas se izucavaju pred-
meti iz oblasti menadZmenta i biznisa, marketinga, turizma, bankarstva, ekonomije, gde se
rade poslovni slucajevi iz evropskih kompanija, kao i internacionalnih. Svaki student koji
diplomira na Evropskom univerzitetu svestan je Srbije kao trzisnog takmicara, Evrope kao kul-
turno-ekonomskog prostora i sveta sa svim
njegovim ekonomsko- politickim interesima.
e Moto fakulteta je ,Fakultet koji se voli”.
Zbog cega?

- Mi svakodnevno i neprestano radimo

Ponosni smo na nase
diplomirane studente:
Leposava Zecevic

Timski rad i liderstvo

Sta po vasem misljenju nedostaje menadzerima u Srbiji i da li u tom smislu uite studente nekim posebnim stvarima?
- Menadzerima u Srbl;l nedostaje poznavanje lokalnog kao i globalnog trzista, ali i timski rad, uz spoznaju vaznosti
liderstva. A sve to se uci na Fakultetu za evropski biznis i marketing, jer je edukacija osnova napretka.
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na svesn mladih ljudi kao i zaposlenih na Evropskom umverz:tetu Razvﬂ ismo
takvu atmosferu na Fakultetu za evropski biznis i marketmg da studentl vole -
 svoj fakultet i neprestano se radu;u stvaranju, saznavanju, ucenju i pracenju ;
~ savremenih de3avanja, zbog ¢ega su i obavezan deo nastave posete svim saj-
movima, izlozbama, kulturnim manifestacijama, pfes-konferencuama mar-
keting desavanjima i svemu $to moZe da doprinese sagledavanju savremenog
trzista. Sabirajuci te informacije i utiske, uz pohadanje nastave, dobijamo
rezultat - a to je obrazovan, samosvestan i drustveno odgovoran mlad i per-
spektivan covek. Upravo ovaj slogan su sam1 studentl |zabral| pravea rek]a-
mu za nas fakultet. . .
® Gde su danas vasi bivii studentt?

- Imamo izvrsne rezultate. Nasi dosadasniji dlplomsram i master studentl su-
-zaposleni na vodecim pozicijama kao menadzeri, izvrini menadzeri, marketing
menadzeri, account menadzeri, PR menadzeri u oblasti bankarstva, turizma i
hotelijerstva, marketinga, kulture i medija, farmacije, automobilske industrije,
modne, prehrambene industrije, sporta... Oni rade u domacim i internacionalnim kompanijama
kao &to su Mercedes - Benz, Loreal, Knjaz Milos, Beogradsh sajam, UNICEF, Delta Holding, Hypo
Alpe Adria Banka, Hyatt Regency Hotel, Eco Srbija, Narodna banka Srbije, Coca- Cola, Raiffeisen
Bank, Oriflame, Laguna knjizare, Hotel Splendid, Viada Republike Srbije, Mc Cann Erickson i
druge marketing agencije... |uspesno nastavljaju svoju biznis menadzersku kanjeru Za{sta smo
ponoshi na njih.

e Koliko je danas PR preuzeo ulogu marketinga ida I| tu vidite eticki problem’

- Svi vidovi savremene komunikacije i savremenog marketinga moraju da funkcioniu integra-
tivno u skladu sa misijom i vizijom kompanije, ali i drustvenom odgovornoicu. Moralnih i etickih

problema ima puno zbog povrine, nikakve ili nedovoljno dobre edukacije. Pozvala bih ovom pri-

likom sve zainteresovane koji su u ovim oblastima da se neprestano usavriavaju. Mi primamo stu-

dente sa svih srodnih, visokih i struénih $kola, kao i one koji nisu zavrsili marketing da dodu na na3
master program koji je prilagoden da na
kvalitetan, savremen i primenjiv nacin prenese

_primenjeno znanje iz ovih oblasti. Preporucila
bih da se to znanje potraZi na pravom mestu, a
to je Fakultet za evropski biznis i marketing.
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